
การตลาดสินค้าเกษตรการตลาดสินค้าเกษตร



การตลาดคืออะไรการตลาดคืออะไร??

  การตลาดการตลาดไม่ใช่ไม่ใช่แต่เพียงการขายสินค้าเท่านั้นแต่เพียงการขายสินค้าเท่านั้น

  การตลาดเกี่ยวข้องกับการตอบสนองความพึ่งพอใจการตลาดเกี่ยวข้องกับการตอบสนองความพึ่งพอใจ

ของผู้บริโภคของผู้บริโภค  และและทําแล้วต้องมีกําไรทําแล้วต้องมีกําไร



““เราควรขายสิ่งที่เรามีอยู่เราควรขายสิ่งที่เรามีอยู่””

......หรือว่าหรือว่า......

““เราควรมีสิ่งที่เราสามารถขายได้เราควรมีสิ่งที่เราสามารถขายได้””



““การตลาดการตลาด””  หมายถึงหมายถึง  ““กระบวนการของการวางแผนกระบวนการของการวางแผน  และและ

การจัดการด้านแนวความคิดเกี่ยวกับสินค้าการจัดการด้านแนวความคิดเกี่ยวกับสินค้า  บริการบริการ  

ตลอดจนแนวคิดเพื่อทําให้เกิดการแลกเปลี่ยนตลอดจนแนวคิดเพื่อทําให้เกิดการแลกเปลี่ยน  อันนํามาซึ่งอันนํามาซึ่ง

ความพึงพอใจของลูกค้าความพึงพอใจของลูกค้า  และก่อให้เกิดกําไรแก่ผู้ผลิตและก่อให้เกิดกําไรแก่ผู้ผลิต””

““การตลาดการตลาด””  หมายถึงหมายถึง  กลุ่มกิจกรรมกลุ่มกิจกรรม  และพฤตกิรรมที่และพฤตกิรรมที่

เกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางธุรกิจตา่งๆเกี่ยวข้องกับกิจกรรมทางธุรกิจตา่งๆ  เพื่อให้สินค้าและเพื่อให้สินค้าและ

บริการเคลื่อนจากผู้ผลิตไปยงัผู้บริโภคซึ่งเป็นผู้ใช้คนสุดท้ายบริการเคลื่อนจากผู้ผลิตไปยงัผู้บริโภคซึ่งเป็นผู้ใช้คนสุดท้าย



สินค้าเกษตรสินค้าเกษตร
  พืชไร่พืชไร่  ได้แก่ได้แก่  ข้าวโพดข้าวโพด  มันสําปะหลังมันสําปะหลัง  อ้อยอ้อย  เป็นต้นเป็นต้น

  พืชสวนพืชสวน  ได้แก่ได้แก่  ไม้ผลต่างๆไม้ผลต่างๆ  เช่นเช่น  ทุเรียนทุเรียน  เงาะเงาะ  มังคุดมังคุด  ลําไยลําไย  มะม่วงมะม่วง

  ธัญพืชธัญพืช  ได้แก่ได้แก่  ข้าวข้าว  ขา้วโพดขา้วโพด  ข้าวฟ่างข้าวฟ่าง  ลูกเดือยลูกเดือย

  พืชผกัพืชผกั    ได้แก่ได้แก่  ผักต่างๆผักต่างๆ  

  ปศุสตัว์ปศุสตัว์  ได้แก่ได้แก่  หมูหมู  ไกเ่นือ้ไกเ่นือ้  ไก่ไข่ไก่ไข่  โคเนื้อโคเนื้อ  โคนมโคนม  หมูหมู

  ประมงประมง  ได้แก่ได้แก่  ปลาชนิดต่างปลาชนิดต่าง  ๆๆ  

สินค้าเกษตรประเภทอาหารสินค้าเกษตรประเภทอาหาร ( (Food) Food) เป็นสินค้าเกษตรที่ผ่านเป็นสินค้าเกษตรที่ผ่าน

กระบวนการแปรรูปให้อยู่ในรูปพร้อมบริโภคกระบวนการแปรรูปให้อยู่ในรูปพร้อมบริโภค

สินค้าเกษตรประเภทที่ไม่ใช่อาหารสินค้าเกษตรประเภทที่ไม่ใช่อาหาร ( (NonNon--food) food) เช่นเช่น  เส้นใยเส้นใย  ปอปอ  

ยางพารายางพารา



ลักษณะของผลิตผลเกษตรลักษณะของผลิตผลเกษตร
1. 1. สินค้าเกษตรเน่าเสียง่ายสินค้าเกษตรเน่าเสียง่าย

2. 2. สินค้าเกษตรกินเนื้อที่สินค้าเกษตรกินเนื้อที่

3.3.  ปริมาณผลผลิต สินค้ า เกษตรในแต่ละปี ไ ม่ มีป ริมาณผลผลิต สินค้ า เกษตรในแต่ละปี ไ ม่ มี

เสถียรภาพเสถียรภาพ

4.4.  การผลิตสินค้าเกษตรเป็นฤดูกาลการผลิตสินค้าเกษตรเป็นฤดูกาล

5.5.  คุณภาพสินค้าเกษตรเปลี่ยนแปลงคุณภาพสินค้าเกษตรเปลี่ยนแปลง

6. 6. สินค้าเกษตรแต่ละชนิดมีความเหมาะสมในการผลิตสินค้าเกษตรแต่ละชนิดมีความเหมาะสมในการผลิต

แต่ละท้องที่แตกต่างกันแต่ละท้องที่แตกต่างกัน

7. 7. สินค้าเกษตรเป็นวัตถุดิบในกระบวนการแปรรูปสินค้าเกษตรเป็นวัตถุดิบในกระบวนการแปรรูป



ต้นทางต้นทาง

SourcesSources
ปลายทางปลายทาง

DestinationDestination

กิจกรรมเชงิธุรกิจกิจกรรมเชงิธุรกิจ

ทาํใหส้ินค้าเคลื่อนย้ายทาํใหส้ินค้าเคลื่อนย้าย

จากจุดต้นทางไปยังจุดจากจุดต้นทางไปยังจุด

ปลายทางในรูปร่างปลายทางในรูปร่าง  เวลาเวลา  

สถานที่สถานที่  และราคาที่และราคาที่

ผู้บริโภคหรอืผู้ใช้ผู้บริโภคหรอืผู้ใช้

พอใจจ่ายอย่างมีพอใจจ่ายอย่างมี

ประสิทธิภาพและประสิทธิภาพและ

สนองความพอใจสงูสุดสนองความพอใจสูงสุด

ของผู้บริโภคหรือผู้ใช้ของผู้บริโภคหรือผู้ใช้

การตลาดสินค้าเกษตรการตลาดสินค้าเกษตร  

((Agricultural Marketing)Agricultural Marketing)



การตลาดสินค้าเกษตรเริ่มต้นจากแหล่งผลิตการตลาดสินค้าเกษตรเริ่มต้นจากแหล่งผลิต ( (Farm)Farm)  ด้วยการวางด้วยการวาง

แผนการผลิตให้ตรงตามลักษณะความต้องการของผู้บริโภคและแผนการผลิตให้ตรงตามลักษณะความต้องการของผู้บริโภคและ

ความต้องการของตลาดความต้องการของตลาด  จบด้วยการจําหน่ายสินค้าจบด้วยการจําหน่ายสินค้า  ((สดสด//แปรรูปแปรรูป))  

ให้แก่ผู้บริโภคให้แก่ผู้บริโภค// ผู้ใช้ผู้ใช้   ทั้งนี้มีกระบวนการทางการตลาดเข้ามาเพื่อทั้งนี้มีกระบวนการทางการตลาดเข้ามาเพื่อ

ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเพื่อให้เกิดความพึงพอใจหรือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคเพื่อให้เกิดความพึงพอใจหรือ

ตอบสนองอรรถประโยชน์ในตอบสนองอรรถประโยชน์ใน  44  ด้านด้าน  คือคือ

1.1.  รูปแบบรูปแบบ ( (Form Utility)Form Utility)

2. 2. สถานที่สถานที่ ( (Place Utility)Place Utility)

3. 3. เวลาเวลา ( (Time Utility)Time Utility)

4.4.  การเป็นเจ้าของการเป็นเจ้าของ ( (Possession Utility)Possession Utility)

การตลาดสินค้าเกษตรการตลาดสินค้าเกษตร  
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โรงงานแปรรูป

ผู้บริโภค

เกษตรกร

สินค้าแปรรูป

ขั้นต้น
ตลาดกลาง

(มีผู้รวบรวม)

สินค้าแปรรูป

พร้อมขาย

กลไกตลาดสินคา้เกษตรกลไกตลาดสินคา้เกษตร

ผู้ค้าปลีก/ค้าส่ง



Input SectorInput Sector

Farm SectorFarm Sector
ProductProduct

Market SectorMarket Sector

Domestic Domestic 

ConsumersConsumers

Foreign Foreign 

Consumers Consumers 
Farm sectorFarm sector

NonNon–– farm sectorfarm sector

การตลาดเป็นกระบวนการเพิ่มการตลาดเป็นกระบวนการเพิ่ม((มูลมูล))ค่าของสินค้าค่าของสินค้า



กระบวนการเพิ่มมูลค่าสินคา้เกษตรกระบวนการเพิ่มมูลค่าสินคา้เกษตร

Farm:Farm:  ไร่ไร่  นานา  สวนสวน

Raw Farm ProductRaw Farm Product

แหล่งขายส่งแหล่งขายส่ง  

และขายปลีกและขายปลีก

ผู้บริโภคผู้บริโภค//ผู้ใช้ผู้ใช้

⇒⇒รวบรวมรวบรวม

⇒⇒ขนส่งตลาดขนส่งตลาด

⇒⇒เก็บรักษาเก็บรักษา

⇒⇒แปรรูปแปรรูป

⇒⇒บรรจุภัณฑ์บรรจุภัณฑ์

⇒⇒จัดสินค้าจัดสินค้า

⇒⇒ตั้งราคาตั้งราคา

เกษตรกรต้องเข้าใจเกษตรกรต้องเข้าใจ

••  การตลาดการตลาด

••  ผู้บริโภคผู้บริโภค//ผู้ใช้ผู้ใช้

ผู้บริโภคผู้บริโภค//ผู้ใช้ผู้ใช้  และผู้ทําและผู้ทํา

การตลาดต้องเข้าใจการตลาดต้องเข้าใจ

••  การเกษตรการเกษตร

••  ปัญหาของเกษตรกรปัญหาของเกษตรกร



หน้าที่ทางการตลาดหน้าที่ทางการตลาด  (Marketing Functions)(Marketing Functions)
1.1.หน้าที่ในการแลกเปลี่ยนหน้าที่ในการแลกเปลี่ยน((Exchange Function)Exchange Function)

1)1) การซื้อการซื้อ ( (Buying) Buying) 2)  2)  การขายการขาย ( (Selling)Selling)

2.2.หน้าที่ทางกายภาพหน้าที่ทางกายภาพ ( (Physical Function)Physical Function)

3)3) การเก็บรักษาการเก็บรักษา ( (Storage)Storage)

4)  4)  การขนส่งการขนส่ง ( (Transportation) Transportation) 

5)  5)  การแปรรูปการแปรรูป ( (Processing) Processing) 

3.3.หน้าที่ในการอํานวยความสะดวกหน้าที่ในการอํานวยความสะดวก ( (Facilitating Function)Facilitating Function)

6)6) การจัดมาตรฐานการจัดมาตรฐาน ( (Standardization)Standardization)

7)  7)  การเงินการเงิน ( (Financing) Financing) 

8)  8)  การรับความเสี่ยงการรับความเสี่ยง ( (Risk bearing)Risk bearing)

9)  9)  ข้อมูลข่าวสารการตลาดข้อมูลข่าวสารการตลาด ( (Market Intelligence)Market Intelligence)



แนวคิดด้านการบริหารการตลาดแนวคิดด้านการบริหารการตลาด

แนวคิดดา้นการผลิตแนวคิดดา้นการผลิต  ((Production Concept)Production Concept)

แนวคิดดา้นผลิตภัณฑ์แนวคิดดา้นผลิตภัณฑ์  ((Product Concept)Product Concept)

แนวคิดดา้นการขายแนวคิดดา้นการขาย  ((Selling Concept)Selling Concept)

แนวคิดดา้นการตลาดแนวคิดดา้นการตลาด  (Marketing Concept)(Marketing Concept)

แนวคิดด้านการตลาดเพื่อสังคมแนวคิดด้านการตลาดเพื่อสังคม  (Societal Marketing (Societal Marketing 

Concept)Concept)



กระบวนการทางการตลาดกระบวนการทางการตลาด

การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด

การวางแผนการตลาดการวางแผนการตลาด  

((การกําหนดส่วนผสมทางการตลาดการกําหนดส่วนผสมทางการตลาด:: 44 PP’’ss))

การปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาดการปฏิบัติการและการควบคุมทางการตลาด



การวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาดการวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด

การวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดและการแข่งขันการวิเคราะห์โอกาสทางการตลาดและการแข่งขัน  

((วิเคราะหจ์ดุแข็งวิเคราะหจ์ดุแข็ง  จดุอ่อนจดุอ่อน  โอกาสโอกาส  และอุปสรรคและอุปสรรค))

วิเคราะหพ์ฤตกิรรมผู้บริโภควิเคราะหพ์ฤตกิรรมผู้บริโภค

การเลือกตลาดเป้าหมายการเลือกตลาดเป้าหมาย  ((ตลาดระดับไรน่าตลาดระดับไรน่า  ตลาดริมทางตลาดริมทาง  

ตลาดชุมชนตลาดชุมชน  ตลาดเมอืงตลาดเมอืง  ตลาดตา่งประเทศตลาดตา่งประเทศ))



การวางแผนการตลาดการวางแผนการตลาด  (4(4 PP’’ss))

ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ( (Product)Product)

ราคาราคา  ((PricePrice))

สถานที่สถานที่  ((PlacePlace))

การส่งเสริมการตลาดการส่งเสริมการตลาด  

((PromotionPromotion))



ผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ ( (Product)Product)
ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์

ลักษณะและคุณภาพของผลิตภัณฑ์ลักษณะและคุณภาพของผลิตภัณฑ์  

ตราสินค้าตราสินค้า  หีบห่อหีบห่อ  ขนาดบรรจุขนาดบรรจุ

การบริการการบริการ  การรับประกันการรับประกัน  การรับคืนการรับคืน





Branding Branding คือคือ  ชื่อชื่อ  ConceptConcept  สัญลักษณ์สัญลักษณ์  หรือตัวบ่งบอกว่าใครหรือตัวบ่งบอกว่าใคร

เป็นคนขายเป็นคนขาย  และบ่งบอกความแตกต่างจากสินค้าประเภทเดียวและบ่งบอกความแตกต่างจากสินค้าประเภทเดียว

ในตลาดในตลาด



ราคาราคา  ((PricePrice) ) และการกําหนดราคาและการกําหนดราคา
1.1. การกําหนดราคาตามต้นทนุการกําหนดราคาตามต้นทนุ

2.2. การกําหนดราคาแบบตั้งเป้ากําไรการกําหนดราคาแบบตั้งเป้ากําไร

3.3. การกําหนดราคาแบบแข่งขันการกําหนดราคาแบบแข่งขัน

4.4. การกําหนดราคาเพื่อเจาะตลาดการกําหนดราคาเพื่อเจาะตลาด

5.5. การกําหนดราคาตามภาพลักษณ์การกําหนดราคาตามภาพลักษณ์

6.6. การกําหนดราคาแบบให้ส่วนลดการกําหนดราคาแบบให้ส่วนลด

7.7. การกําหนดราคาตามวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์การกําหนดราคาตามวงจรชีวิตผลิตภัณฑ์

8.8. ฯลฯฯลฯ



กลยุทธ์ทางด้านราคากลยุทธ์ทางด้านราคา
สิ่งที่ นักการตลาดพึงประจักษ์สิ่งที่ นักการตลาดพึงประจักษ์   คือคือ   ไม่ใช่ ผู้บริโภคทุกคนที่ไม่ใช่ ผู้บริโภคทุกคนที่

ต้องการสินค้าที่มีคุณภาพดีที่สุดต้องการสินค้าที่มีคุณภาพดีที่สุด  แต่เกือบทั้งหมดต้องการให้มีแต่เกือบทั้งหมดต้องการให้มี

คุณภาพแต่ราคาถูกคุณภาพแต่ราคาถูก

•• High qualityHigh quality--High priceHigh price

•• Lower price and quality appealLower price and quality appeal

•• Price discounts (2 for 1 or Buy 1 get 1 free)Price discounts (2 for 1 or Buy 1 get 1 free)





สถานที่สถานที่  (Place)(Place)

ความครอบคลุมความครอบคลุม

การเลือกคนกลางทางการตลาดการเลือกคนกลางทางการตลาด

การเลือกทําเลที่ตั้งการเลือกทําเลที่ตั้ง

การขนส่งการขนส่ง

สินค้าคงเหลือสินค้าคงเหลือ



  ศูนย์กระจายสินค้าของตัวเองศูนย์กระจายสินค้าของตัวเอง

  ตลาดกลางตลาดกลาง

  ร้านขายส่งร้านขายส่ง

  นายหน้าหรือตัวแทนขายนายหน้าหรือตัวแทนขาย

  ร้านสะดวกซื้อร้านสะดวกซื้อ

  เครื่องขายอัตโนมัติเครื่องขายอัตโนมัติ

  ร้านอาหารร้านอาหาร

Mail or Catalog Mail or Catalog 

  บริการส่งถึงบ้านบริการส่งถึงบ้าน

กลยุทธ์การกระจายสินค้ากลยุทธ์การกระจายสินค้า





การส่งเสริมการขายการส่งเสริมการขาย  (Promotion)(Promotion)

การโฆษณาประชาสัมพันธ์การโฆษณาประชาสัมพันธ์

การส่งเสริมการขายการส่งเสริมการขาย

การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์

การขายทางตรงและตลาดการขายทางตรงและตลาด Online Online

การเป็นแหล่งศึกษาดูงานและฝึกอบรมการเป็นแหล่งศึกษาดูงานและฝึกอบรม
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กลยุทธ์การส่งเสริมการขายกลยุทธ์การส่งเสริมการขาย
1)1)  เป้าหมายของการส่งเสริมการขายเป้าหมายของการส่งเสริมการขาย

  ให้ลูกค้าจําได้ให้ลูกค้าจําได้
  ให้ข้อมูลลูกค้าให้ข้อมูลลูกค้า
  โน้มน้าวให้ซื้อโน้มน้าวให้ซื้อ

2)2)  จุดสนใจของสินค้าจุดสนใจของสินค้า

  ราคาและคุณภาพราคาและคุณภาพ
3)3)  ชนิดของการส่งเสริมการขายชนิดของการส่งเสริมการขาย

  การโฆษณาการโฆษณา
  จัดจัด  PromotionPromotion

4)4)  การสื่อสารการสื่อสาร

  ป้ายโฆษณาป้ายโฆษณา
  ส่งจดหมายส่งจดหมาย
  ใบปลิวใบปลิว
  ตั้งจุดขายตั้งจุดขาย

5)5)  กลุ่มเปา้หมายคือใครกลุ่มเปา้หมายคือใคร

  ผู้ซื้อผู้ซื้อ  หรือหรือ  ผู้ใช้ผู้ใช้
  ผู้ที่มีอิทธิพลผู้ที่มีอิทธิพล
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